KORNYEZETTUDATOSSAG AZ OVODABAN

Digitalis nemzedék

X generacio: az 1965-1979 kozott sziiletettek, a hirnok nemzedék, akik mun-
kavégzésében mar szerepet jatszhatott az internet;

Y generdcio: az 1980-1995 kozott szuletettek, a digitdlis nemzedék els6 gene-
racidja, akik mar gyermekkorban talalkoztak az internettel, illetve gyermek
koruktol hasznaljak az IKT-eszkozoket

Z generacio: az 1996 utan szuletettek, a digitalis nemzedék a masodik gene-
racidja, akik mar nem éltek internet nélkuli vilagban és sziiletésiikt6l kezdve

kiilonféle IKT-eszkdzoket hasznalnak

Alfa generdcio: a 2010 utan sziletettek, akik mar az iras- és olvasastudas el6tt

szert tesznek szildrd IKT hasznalati kompetencidkra

Alfa generacio jellemzoi:

Az alfa generacio kozos jellemz6je, hogy mar sziiletése pillanataban kapcso-
latba kertlhet a digitdlis technoldgidval



KORNYEZETTUDATOSSAG AZ OVODABAN

Tobb informacio és forras all a rendelkezésiikre, mint az id6ésebbeknek.
vallalkozo: sajat vallalkozasban szeretnének

Technikai géniuszok olyan vilagba sziilettek/sziiletnek, amelyet a technika
irdnyit. Mar 6voda megkezdése elott a keziikbe kapjak a mobiltelefont, okos
eszkozoket és egyéb technoldgidkat. Amire kamaszkorba 1épnek mar laptop,
asztali szamitogép helyett is azt hasznaljak majd, és mindenhova magukkal viszik.
Vizuadlis ingerekre, jol reagalnak elsdsorban ilyen eszkdzokkel és mobilbarat
web helyekkel lesz majd érdemes lekotni a figyelmiiket a marketingesek szerint.
Kevesebb szocialis kapcsolat A technolodgia dllando haszndlata azzal is egytitt
jarhat, hogy az ember bizonyos készségeit elveszti, példaul a szocidlis készségeit.
Fiiggenek majd a technologiatol, ugyan allandoan elérheték lehetnek majd
online az ismer6seik szamadra, a valodi taldlkozasokra, valodi kapcsolatokra
kevesebb idejik jut.

Egyediil érzik majd magukat. Hidba lesznek ennyire 6sszekapcsolddva egy-
massal.

Nagyobb sziil6i befolyas kitolodott a hdzassag és a gyermekvallalds ideje, a
generacio tagjai valoszintileg id6sebb sziil6k gyermekei. Onellatébbak, képzet-
tebbek, és felkésziltebbek, mint az el6deik Kilonlegesebbnek érzik magukat
az 0sszes tobbi generaciondl, szivesebben bele is szolnak abba, hogy végezzék
masok a dolgukat. Az eddig készult kutatasok alapjan az Alfa generaciora sok-
kal jobban fog hatni majd a szlleik véleménye, mint a barataiké, ismerdseike,
jobban befolyasoljak majd 6ket a sziil6k

Nagyobb tudas birtokdban, sokkal felkésziiltebben allhatnak szembe a ki-
hivasokkal Az iskolai oktatason kivul (élethosszig tarto) online oktatasban is
részesulhetnek

Az Alfak egy olyan vilagba sziilettek/sziiletnek, amelynek olyan hatalmas kihiva-
sokkal kell megkiizdenie, mint a globdlis felmelegedés. A vilagnak, az elkovetkezd
10-15 évben, két egymadssal szorosan osszefligg6d valsaggal kell megkiizdenie:
okoldgiai- és a klimavalsaggal. Nyilvanvald tény, hogy mindkét vészhelyzetet
a fenntarthatatlan, pazarlo, a természetet kizsigereld emberi tevékenység okozta
valtozast, ha ezeket a pusztito gyakorlatokat suirg6sen és alapjaiban atalakitjuk.
Magyarorszagi helyzet:

felmelegedés — kozéphdmeérséklet folyamatos emelkedése
csapadékmennyiség jelentds csokkenése — sulyosan aszalyos id6szakok
rendszeresen kialakuld viharok

orszag kozel kétharmada szaraz sztyeppévé valhat

eltinnek az erdeink és a benntik €16 6sszes allat és novény
kiszaradnak a vizes él6helyeink — elpusztulnak, a benne €16 fajokat
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széls6séges éghajlati ingadozdsok
viragzas kiszamithatatlanna valik — eltinnek beporzasban részt vevo rovarok
elsivatagosodik az orszag — importalnunk kell majd a taplalékunkat

Félelmetesen hangzik még felndttnek is, hat még a gyermekeknek!

Lényeges a klimavaltozas félelemmentes kozvetitése: A kérdés az mit tehe-
tink, és hogyan tegyunk azt?

Az 6vodas gyerekek ugyan nem taldlkoznak a klimavaltozasrol és annak kovet-
kezményeir6l szol6 hiradasokkal, azonban hallanak arvizekrdl, erd6tizekrol és
mads természeti katasztrofakrol, tehat nem tehetiink ugy, mintha a jelenség nem
létezne. A legjobb, ha beszélunk a kornyezetvédelem fontossagarol, a globalis
felmelegedésrdl, az éghajlatvaltozasrol anélkil, hogy félelmet keltenénk benntk.

1. Jaték: A félelmek feldolgozdsanak legjobb eszkoze a jaték. A gyermek a fiktiv
(katasztrofa, sivatag, foldcsuszamlds stb.) vagy valdsagos élményeket sajatos ja-
tékkorulmények kozott, ,mintha” helyzetben, képzelete segitségével ujraalkotja.
Forrasa lehet a felndtt minden tevékenysége, tv-ben hallott, latott informacio,
az allatok megszemélyesitése, a természeti er6k dbrazolasa. Ahogy bévil az altala
felfedezett kornyezet kore, ugy jelennek meg jatékaban a tdgabb kérnyezetb6l
vett témak. A kornyezettel kapcsolatos élmények biztositasa elsédlegesen 6voda-
pedagodgus altal torténik. Az élmény ujraalkotas soran fejleszti a gyermekek
problémaérzékenységét, nyitottsagat, kivancsisagat, kritikai gondolkodasat, fe-
lelgsségvallalast és nem utolso sorban oldja a szorongéasat. Jatékhelyzetek meg-
teremtése kozben az alternativ energidakkal kapcsolatos ismereteiket bévithetjuk,
rendszerezhetjik. Szemléletiiket alakitjuk hulladék anyagok ujra hasznalataval
eszkoz0k, jatékeszkozok vizsgalddasi eszkozok barkacsolasaval. Az energiafor-
rasokkal, energiafelhasznaldssal megujulo energidkkal kapcsolatos ismeretei-
ket, tapasztalataikat dolgozhatjak fel kozosen készitett jatékokkal. Szimuldcids,
szituacios, dramajatékkal dolgozhatunk fel egy-egy gyermekeket foglalkoztatd
Okologiai- és klimavalsaggal kapcsolatos hirt.

2. Kirandulas-séta szervezése: Ovodas korban a legjobb, amit tehetiink, ha sokat
tartozkodunk, a természetben, ahol tapasztalatot szereznek a természet csodds
vilagarol (érzékeld jaték segitik a megtapasztaldst), de negativ tapasztalatok is
érhetik: eldobott szemét — szemétlerako. Hangsulyozzuk a fak, illetve zold nové-
nyek fontos szerepét. Oxigént termelnek, melyre minden él6lénynek sziiksége
van az életben maradashoz. Megfigyelhetik milyen névények és allatok (bogarak,
rovarok...) élnek ott, vigyazunk rajuk, ott van az éléhelyuik. Bévithetjik isme-
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reteiket azzal, hogy az erd6k, mez6k megdvasaval biztosithatjuk sok vadon él6
allat lakohelyét, ismerkedhetnek vadasz, vadér munkajaval vadgazdalkodassal.

Olyan szokasok kialakitasara torekedjunk, mely lehet6vé teszi tagabb kor-
nyezetiink, az erdében valo kulturalt viselkedés szabalyainak betartasat:

az erd6be gyalogosan, vagy kerékparral kozlekediink
gyalogos 0svényen, turista utvonalon haladunk

csak csendben, csak halkan, hogy senki meg ne hallja,
vigyazunk a viragokra, fakra, bogarakra, dllatokra

amit kivisziink, az erd6be hazavisszik (nem szemeteliink),
csak azt gy(jtunk, amit a természet elengedett.

3. Kertgondozas: Az ovodakert a gyermekek kozvetlenil megtapasztalhassak
az él6helyek, valamint azok él6lényeinek sokféleségét. A kertben a gyermekek
taldlkoznak az élettelen és az €16 természet egy-egy jelenségével, targyaval, azok
hatasaival, 0sszefliggéseik, miikodésuk torvényszertiségeivel, amelyekrol ott, koz-
vetlen tapasztalatokat is szerezhetnek a kerti munka, névény gondozdasa soran.
A kertmivelés lehet6séget nyujt az emberi beavatkozas hatdsara bekovetkezett
valtozasok megfigyelésére. Segiti az alapvetd dkologiai 0sszefiiggés meglatasat,
az €él6- és élettelen kornyezeti tényezdk kozotti kolcsonhatasokat megfigyelhe-
tik. Megtapasztalhatjak, hogy az élelmiszerhulladék komposztalasaval miként
javithatjuk a talajt és ez hogyan segiti a novények novekedését. A pedagogus se-
gitségével megfogalmazhatjak, hogy a mi cselekedeteink is fontosak a kornyezet
szempontjabol, felelsek vagyunk.

4. A természet elemeivel valo ismerkedés: Az aktualitas, a természet innepei,
jeles napok, innepkorok kindlta tevékenységek beépitése segit megértetni, ha
a levegdét szennyezziik, hogy a szennyezés olyan, mint egy takard a fold kortl,
ami felmelegiti azt, ami art a novényeknek és allatoknak. Az tiveghazhatas
elmagyarazasa helyett érdemes elvinni, bemenni egy igazi iiveghdzba, hogy
lassa, hogyan lehet csapdaba ejteni a napsugarakat és mit okoz kisebb 1épték-
ben. A tapasztalatszerzés soran érzékeltessiik a pozitivumokat, ne hallgassuk el
a negativumokat sem. Hiszen a gyerekek tobb forrdsbol is hallanak az éghajlat-
valtozasrol. Igyekezziink megmutatni, hogyan tudnak segiteni, mit csinalhatnak,
amivel hatast gyakorolhatnak. Mutassuk meg, modellezzik le emberiség olyan
talalmdanyait, ami segitett bizonyos problémak megoldasaban: a szélturbina,
napelem, az er6miuivek, akar a hibrid autoig.

5. Energiatakarékos cselekvési szokasok betartasa/betartatasa: Lekapcsoljak
a lampat, ha kimennek valahonnan. Elzarjak a vizet kézmosas, vagy fogmosas koz-
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ben. Osszegyjtik az es6vizet, és 6ntozésre hasznaljak. Szelektiv hulladékgytijtés,
papirfelhasznalas, ujrahasznosithatd anyagokbol barkacsolas jatékkészités. Csak azt,
annyit vegyunk amire szikségunk van. Kevés eldobhato eszkoz targyat hasznaljunk.

6. Fogyasztoi magatartas alakitasa, a sziikséglet és igény kozotti egyensuly
meglattatasaval — az ujabb és ujabb dolgok beszerzése, a még hasznalhatd régi
kidobdsa - birtoklasi vagy atformaldsaval. Minden ember minden dontési szitu-
acioban egyedileg viselkedik, 6nallé dontéseket hoz.

Dontésiinket befolyasolo tényezok:

Kulturdlistényezdk: értékrend, szokasok, hagyomanyok, vallds, tarsadalmi
osztaly, szubkultura

Tarsadalmi tényezdk: jogrend, kozigazgatas, a tarsadalom rendje (demokracia
vagy diktatura), tdrsadalmi szerepek.

Referenciacsoportok (olyan személyek vagy csoportok, akikhez az egyén ha-
sonlitja magat): csalad, 6vodai vagy munkahelyi csoport sth.

Személyes tényez6k: nem, életkor, foglalkozas, iskolazottsag, vagyoni helyzet,
életmod, személyiségjegyek stb.

Belsd tényezOk: a fogyasztoegyeéni, pszicholdgiai jellemz6i, példdul motivaciok,
személyiség, pozitiv vagy negativ viszonyulasok targyakhoz, termékekhez,
szolgaltatasokhoz, eszmékhez.

A gyermekek szempontjabol els6sorban az érzelmi alapu (szubjektiv) szem-
pontok érvényesiilnek!

A REKLAMOK HATASA A GYEREKEKRE

A mai gyermekek gyakorlatilag fogyasztoként jonnek a vilagra!

Onall6 fogyasztok A gyerekeknek szolo termékek valasztéka napjainkban egy-
re jobban b6viil, széles kindlat nem allt a kicsik rendelkezésére. Mar nem csak
a klasszikus gyermekeknek szdl6 termékekrdél van szo, egyre tobb iparag fordul
a gyermekek felé (élelmiszer, szépségipar, papiripar stb.). Nem ritka, hogy a gyerek
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valasztja ki a csaldad miuzlijét vagy uditdjét, a kislanyok kivansaglistajan pedig
szinte biztosan rajta van pl. a ruzs és hasonlo termékek.

Kozvetett fogyasztok Manapsag a gyermekek tajékozottabbak a feln6tteknél,
a szulok egyre kevesebb dolgot vesznek meg gyerekeiknek azok megkérdezése
nélkil. Mar egy kicsi gyermeknek is mindenrél van véleménye, és ezt persze meg
is osztja sziileivel. Tapasztalata nincs az adott termékrdl, honnan is tudna, milyen
amindsége, de a reklam hatdsara mindenképp ragaszkodik egy adott termékhez.
gy kozvetve befolyasolja sziileit, és olyan terméknél is 6 valaszt, mely vésérlasa
esetén nem is 6 a potencialis vevo.

Maguk valasztanak ruhamarkat, cip6t, mobiltelefont, jatékot. E16bb vagy utobb
altaldban sikeril elérniiik, hogy sziileik teljesitsék kéréseiket. Konyorognek,
hisztiznek, duzzognak, vagy lazadnak, s szinte mindig célba érnek. A sajat igé-
nyeiknek kielégittetésén felil akar a tartos fogyasztdasi cikkek kivalasztasanal is
0vék a csaladban a meghatarozo szo.

A markafiiggéség a gyermekek mar 6vodas korukban rajonnek arra, hogy
meghatdrozott termékek birtoklasaval emelkedik a tobbi gyermek szemében
presztizsuk. A statusszimbdlum kialakulasa altal az ember hajlamos arra, hogy
minél tébbet fogyasszon, igy fog tobbet érni tarsai szemében. Igy vélik a birtokld
egyén is aruva az aruvilag piacan.

A sziil6k gyakran hoznak aldozatot gyermekiik érdekében, és erejikon felil
dolgoznak csak azért, hogy mindent megadhassanak nekik, amit szeretnének.

Feladatunk a szul6k meggydzése a rendszeres, egyltt toltott ,,mindségi id6”
meghitt egytittlét, az €16 mese pozitiv személyiségfejleszt6 hatasarol, a TV
pozitiv és negativ erkolcsi értékitéleteket rombolo hatasairdl.

Jaték: Disputa

Erveljen az éllitds mellett — ellene!
A napjainkban tapasztalhatd klimavaltozashoz a globalis felmelegedés-
hez, az emberi tevékenység jelentdsen hozzajarul.
A gyermekek, 6voda megkezdése koril kapjak keziikbe a mobiltelefont,
okos eszkozt
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Reklamok befolyasoljak a gyermekek jatékvalasztasat.
A szul6k tobbsége az egytitt toltott min6ségi idd helyett anyagi eszko-
zOkkel kompenzal.
Otletroham modszerével gytjtsenek olyan szokasokat — szabalyokat me-
lyekkel lassithatjuk a globdlis felmelegedést. Listazas utan jeloljék az ovo-
daskorban alkalmazhato szokdselemeket.
Készitsenek transzparenst a fogyasztoi magatartas alakitasara.

Klimavaltozas kozvetitése érdekében mit tehet, és hogyan tegye azt az
ovodapedagogus?
Véasarlaskor a gyermekek milyen szempontok alapjan valasztana
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